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Suojateiden liikenneturvallisuuskampanjoiden vaikuttavuuskokeilu Jarven-
padssa, Keravalla ja Tuusulassa
Trafin valtionavustushanke 2017

1. HANKKEEN LAHTOKOHDAT JA TAVOITTEET

Ty6ssa laaditaan ja pilotoidaan konsulttitydna erilaisia liikennekdyttaytymiseen vaikuttavia kokeiluja
Jarvenpaa—Kerava—Tuusula-alueelle, jotta pystytdaan arvioimaan, minkalaisilla keinoilla voidaan par-
haiten vaikuttaa suojatieturvallisuuteen. Tarkoituksena on kohdentaa erilaisia toimenpiteitd muuta-
mille eri ika- tai liikkujaryhmille seka arvioida niiden toimivuutta ennen- ja jalkeen-seurannoilla.

Suojateiden liikenneturvallisuuskampanjat suunnitellaan syksylla 2017 ja kevaalld 2018 seka toteute-
taan erilaisten tempausten ja kokeilujen avulla syksylla 2018. Kokeiluilla pyritdan hakemaan vaikutta-
vimpia ja resurssitehokkaimpia keinoja eri kulkumuotojen suojatieturvallisuuden parantamiseen. Ko-
keiluilla tavoitellaan tyoskentelymenetelmia, jotka ovat toistettavissa kuntakohtaisesti tai seudun
osalta myos tulevina vuosina.

Hankkeen tavoitteena on jalkauttaa vuonna 2017 seudun liikenneturvallisuustoimijaty6ssa esille tul-
leita ideoita sidosryhmien laajalla yhteisty6lla seka kehittda uusia menetelmia suojatieonnettomuuk-
sien vdahentamiseksi tiedottamisen ja valistamisen keinoin. Hankkeen avulla etsitdan keinoja parantaa
kohdennetusti eri ika- ja liilkkujaryhmien hyvinvointia, mutta myds parantaa eri toimijoiden mahdolli-
suutta osallistua liikkenneturvallisuustyéhon.

2. HANKKEEN SISALTO JA TOIMENPITEET

Hankkeessa toteutetaan kahdesta kolmeen kokeiluluonteista tempausta neljille eri ika- tai liikkujaryh-
malle — yhteensa 8-12 toimenpidettd — syksylla 2018 yhta aikaa kolmen kunnan alueella seka yhdiste-
tdan tempaukset viikon kestavaksi kampanjaksi. Ikdryhmia ovat esim. lapset, nuoret, tyoikdiset ja
ikdihmiset, kun taas liilkkujaryhmia ovat esim. kavelijat, pyorailijat, mopoilijat ja autoilijat.

Toimenpiteita ja tempauksia suunnitellaan sidosryhmayhteistyona heti hankkeen alkamisen jalkeen.

Mahdollisia esimerkkeja uusiksi kokeiluiksi:

e Tutkitaan, miten eri informaatioldhteistd saadut ohjeistukset vaikuttavat ihmisen liikenne-
kayttaytymiseen. Esimerkiksi yhdessa koulussa kampanjamateriaalia voidaan laittaa oppilai-
den vanhemmille Wilma-viesting, toisessa koulussa opettaja pitdisi lyhyen liikenneturvalli-
suusaiheisen infon ja kolmannessa lahetaan oppilaille henkilokohtainen tiedote (esim. What-
sApp-viesti). Seuranta toteutetaan kyselyilla tai tarkkailuina.

e Jarjestetaan toisen asteen oppilaitoksille suunnattu liikkenneturvallisuusnayttelykiertue. Nayt-
telyssa demonstroidaan ajonopeuden vaikutusta jalankulkijalle tai pyorailijalle kolaritilan-
teessa ja kerrotaan liikennesaanndista. Seurataan autoilijoiden kaytosta oppilaitosten lahelld
sijaitsevien suojateiden laheisyydessa.

e Jarjestetaan vastaava kiertue seudulla toimivan suuren tydnantajan kanssa.

e Suojateiden yhteyteen toteutetaan kokeiluna lavastettuja liikennetilanteita kuvina: Kuinka
toimia ko. risteyksessd oikein ja tutkitaan niiden vaikutuksia ihmisten kayttaytymiseen.
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e Erilaisista liikkennetilanteista lavastetaan rasteja jo kevaalla. Oppien mieleen jaamista testa-
taan pistokokeilla syksylla. Oikein vastanneille mydnnetaan diplomi ja palkinto.

e Jarjestetdadn yhden paivan tempauksena vertaisohjaajat koululaisille ja ikdihmisille suojatielle
astumisen rohkaisemiseksi.

Hankkeen sisalto ja toimenpiteet tarkentuvat syksyn 2017 aikana ohjausryhman perustamisen jalkeen.
Kaikissa toimenpiteissa konsultoidaan Liikenneturvaa ja Trafia. Tavoitteena on yhdistaa valtakunnalli-
sesti tunnettuja kampanjoita, kuten Liikenneturvan Sind teet suojatien -kampanja ja kaupunkien suo-
jatiepaivystykset koulujen alun yhteydessa.

3. ARVIO HANKKEEN VAIKUTUKSISTA

Hankkeella pyritddn herattamaan ihmisten huomio likkennekayttaytymiseensa. Tavoitteena on koulu-
matkojen turvallisuus seka ajoneuvojen ennakoiva ja muita huomioiva ajotyyli suojateilla. Ennen kam-
panjan ja kokeilujen toteutusta alueella selvitetdan kohderyhmien kadyttaytymistd mahdollisilla kyse-
lyilla, kenttaseurannoilla seka liikennelaskennoilla kohderyhmien yleisimmin kayttamilla suojateilla.
Seuranta toistetaan kampanjan jalkeen, jotta voidaan arvioida hankkeen vaikutuksia liikennekayttay-
tymiseen. Varsinaiset seurantamenetelmat riippuvat valittavista toimenpiteistd ja ne paatetaan tyon
suunnittelun yhteydessa.

4. TYOVAIHEIDEN SISALTO JA NIIHIN VARATTAVAT RESURSSIT

Suojateiden liikenneturvallisuushanke sisaltda seuraavat tyévaiheet:

Tyon maarittely

Erilaisten kokeilujen ja tempausten seka niiden seurantojen suunnittelu
Ennen-seurantojen toteutus

Suojateiden liikenneturvallisuuskampanjan sisallon ja aikataulun suunnittelu
Kampanjan viestinndn ja mainonnan suunnittelu

Materiaalien hankinta

Kampanjan toteutus kunnissa syksylla 2018

Jalkeen-seurantojen toteutus

Raportointi ja suositukset

WO N~ WNRE

Seuraavassa on kuvattu tarkemmin tyévaiheiden kdytettava aika konsulttitydna. Kuntien yhteyshen-
kilot (liikenneturvallisuustydéryhmien puheenjohtajat) arvioivat omat resurssinsa tarkemmin.

1. Tyo6n madrittely (20 tuntia)

Muodostetaan tydlle ohjausryhma, johon kuuluvat vahintaan kuntien lilkkennekasvatus- ja liikkennetur-
vallisuustyéryhmien puheenjohtajat, hallintokuntien oleellisimmat edustajat, Liikenneturva, poliisi,
pelastuslaitos, Trafi ja konsultti. Paatetdaan, mille ika- tai liikkkujaryhmille kampanjat suunnataan ja eri-
tyisesti, minka tyyppisiin ongelmiin niilla pyritaan vaikuttamaan. Valikoinnin lahtotietoina kaytetaan
liikenneturvallisuustoimijatyossa ja liikenneturvallisuussuunnitelmissa aiemmin laadittuja kyselyita ja
selvityksid. Ohjausryhman mandaatilla konsultti Iahestyy valikoitujen kohderyhmien kannalta oleelli-
sia henkiloita, kuten koulujen rehtoreita tai tydpaikkojen tydsuojeluhenkil6stda jatkoneuvotteluja var-
ten.
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2. Erilaisten kokeilujen ja tempausten seka niiden seurantojen suunnittelu (90 tuntia)

Syksyn 2018 toimet suunnitellaan ja ohjelmoidaan tarkemmin syksyn 2017 ja kevaan 2018 aikana.
Toimenpiteita ideoidaan ja tyostetdan yhdessa koulujen tarpeiden ja liikkenneturvallisuustyoryhmien
olemassa olevien ideoiden mukaan. Liikenneturvallisuuskampanjan tavoitteena on suojatieturvalli-
suuden parantaminen ihmisten kayttaytymiseen vaikuttamisen kautta. Toimenpiteitd ei suunnata lii-
kenneympadristén parantamiseen. Hankkeessa pyritddan herattamaan liikkujien huomio p&daosin posi-
tiivisin keinoin.

Suunnitellaan kullekin kampanjalle parhaiten kampanjan vaikuttavuutta mittaava seurantatapa, joka
voidaan toteuttaa sekd ennen etta jalkeen kampanjan. Seurantatavat voivat kampanjasta ja sen vai-
kuttamiskeinoista riippuen joko laskentoja, nopeusmittauksia, tarkkailuja tai erilaisia kyselyita tai tes-
teja. Tyossa suunnitellaan myos tarvittavat henkiloresurssit seurantojen toteuttamiseksi.

3. Ennen-seurantojen toteutus (20 tuntia)

4. Suojateiden liikenneturvallisuuskampanjan sisallon ja aikataulun suunnittelu (20 tuntia)

Tyovaiheessa suunnitellaan ja toteutetaan likkenneturvallisuuskampanjan sisalto ja aikataulu.

Kampanja toteutetaan syksylla 2018. Sisalt6 ja aikataulu suunnitellaan yhdessa ohjausryhman kanssa
Kevaan 2018 aikana varmistetaan lopullisen kampanjan sisalto aikatauluineen.

5. Kampanjan viestinndn ja mainonnan suunnittelu (10 tuntia)

Tybvaiheessa paatetdaan, millaisia viestintdkeinoja kampanjan toteuttamiseksi kdytetdaan ja kenelle
markkinointi suunnataan.

Konsultti laatii tydn yhteydessa viestintdsuunnitelman, jossa kuvataan kampanjoiden viestinnan tavat,
vadlineet, aikataulutus ja kohderyhmat. Kampanjaa markkinoitaessa pyritadn kayttamaan jo olemassa
olevia ja toimivia viestintavalineita (Intranet, Wilma, sdhkdposti, sosiaalinen media) sekd mahdollisesti
testataan eri viestintamateriaalien keinoja (kirjeet, flyerit tai muu suoramarkkinointi).

6. Materiaalien hankinta (10 tuntia)

Tyo6vaiheessa suunnitellaan kampanjassa tarvittavien materiaalien hankinta.

Kampanjaa varten hankitaan erilaisia huomiota herattavia kuvia, tauluja tai banderolleja sekd mm.
heijastimia, huomioliiveja ja viestintdan tarvittavia materiaaleja. Tarvittavat materiaalitarpeet tas-
mentyvat tempausten luonteen mukaan. Mikali autoilijoita halutaan palkita hyvasta kaytoksesta tai
sosiaaliseen mediaan osallistuneista palkita kampanjassa mukana ololla, varataan materiaaleista tar-
vittava maara palkinnoiksi.
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7. Kampanjan toteutus kunnissa syksylla 2018 (40 tuntia)

Kampanja toteutetaan monipuolisena sidosryhméyhteistyona eri hallintokuntien ja alueen jarjestojen
ja muiden toimijoiden kesken. Kampanjan tarkempi toteutustapa maaraytyy toimenpidesuunnittelun
yhteydessa. Tavoitteena on koordinoida useita erilaisia kampanjoita ja toimenpiteita.

8. Jalkeen-seurantojen toteutus (20 tuntia)

Tyovaiheessa toteutetaan kampanjoiden jalkiseurannat.

Ty6vaiheessa arvioidaan kunkin toteutetun kampanjan vaikutusta nykytilanteeseen (ennen-seuran-
toihin) tekemalld uudet seurannat kampanjoiden jalkeen. Verrataan tavoiteltua vaikutusta todellisiin
vaikutuksiin seka todetaan virheldhteet, jotka ovat voineet vaikuttaa seurantoihin.

9. Suositukset ja loppuraportointi (20 h)

Keratdan kampanjoista saatu palaute seka ennen- ja jalkeen-seurantojen tulokset ja verrataan niita
kampanjoiden vaativuuteen ja resurssitarpeeseen. Laaditaan kustakin kampanjasta arvio onnistumi-
sista ja epdonnistumisista yksinkertaisella pistetytyksella. Tehdaan tyon perusteella suositusluettelo
resurssien kaytoltadan tehokkaimmista, helpoimmin monistettavista ja vaikuttavimmista kampan-
joista parannusehdotuksineen.

4. HANKKEEN AIKATAULU

Hanke alkaa heti avustuspaatoksen saavuttua ohjausryhman nimeamisella ja eri tahojen kontaktoimi-
sella ja paattyy hankkeen raportointiin loppusyksylld 2018. Tarkempi suunnittelutyd tehdaan kevaan
2018 aikana ja kampanja toteutetaan syksylla 2018. Hanke paattyy seurantatutkimukseen ja rapor-
tointiin syyskuun 2018 lopussa. Alustava aikataulusuunnitelma eri tydvaiheiden osalta:

Tyévaihe Syys | Loka |Marras| Joulu |Tammi| Helmi | Maalis | Huhti | Touko | Kes&d | Heind | Elo Syys

Tyén madrittely

Erilaisten kokeilujen ja tempausten seka niiden seurantojen suunnittelu

Ennen seurantaojen toteutus

Suojateiden liikenneturvallisuuskampanjan sis&ll6n ja aikataulun suunnittelu - | — - —

Materiaalien hankinta

Kampanjan toteutus kunnissa syksyllg 2018

Jalkeen-seurantojen toteutus

Raportointi ja suositukset

Kokoukset @ o o

Tyoryhman kokousten ajoitus aikataulussa on viitteellinen. Siniselld on merkitty ohjausryhman ko-
koukset ja oranssilla kohderyhmapalaverit. Tyota kdynnistettdessa laaditaan tarkempi vuorovaikutus-
ja viestintasuunnitelma seka sovitaan kokousten mdaarastd ja ajankohdista yhdessa ohjausryhman
kanssa.
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5. HANKKEEN OHJAUSRYHMA JA KOKOUKSET

Hankkeen alussa perustetaan hankkeelle ohjausryhma ja sovitaan osapuolten vastuut. Alustavana eh-
dotuksena ohjausryhmassa toimivat Jarvenpaan, Keravan ja Tuusulan liikenneturvallisuustyéryhmien
puheenjohtajat, Liikenneturvan, Trafin sekd konsultin edustajat. Konsultin edustaja toimii ohjausryh-
man yhteyshenkilond ja hankkeen vetdjand. Hanketta toteutetaan tiiviissa yhteistydssa koulujen,
ikaihmisten palvelujen, nuorisotoimen, pyoraily- ja urheiluseurojen, elakeldis- ja muiden jarjestojen,
alueen yritysten ja Autoliiton kanssa. Ohjausryhmaa taydennetaan tarvittaessa muilla sidosryhmilla
tai alueen liikenneturvallisuustydryhmien jasenilla.

Alustavasti hankkeen ohjausryhma kokoontuu kolme kertaa vuoden aikana. Toiseen ja kolmanteen
kokoukseen kutsutaan sidosryhmien edustajat mukaan.

GG Tyon sisdlto ja painotukset

- tydryhman jarjestaytyminen, ohjausryhma ja yhteyshenkilot

- tydn lahtokohdat ja tavoitteet: osapuolten vastuut, vaikutusmahdollisuudet
ja odotukset tyodlle

- tydohjelman ja tydnaikaisen vuoropuhelun tarkentaminen

- lahtbaineistojen tilanne

- raportointitavasta sopiminen

- sopimusasiat

LCLECIEPA Suunnittelukokous

- keskeisimmat tavoitteet ja suunnitelmarunko

- paattajien informointi ja sidosryhmien osallistaminen tyohon

- eri osapuolien tavoitteiden yhteensovittaminen

- keskustelu visiosta ja linjauksista

(CLECIEEN Suunnitteluratkaisut

- kampanjaviikon aikataulun sopiminen

- viestinndsta paattaminen

- kdytettavista materiaaleista sopiminen ja materiaalien hankinta
- kdrkihanke-ehdotukset

5. HANKKEEN BUDJETTI

Hankkeen kokonaisbudjetti on 18 600 € (kaikki hinnat sis. alv 24 %, jollei toisin mainittu). Liikenteen
turvallisuusvirasto Trafin hankeavustuksen osuus hankkeesta on 50 % eli 9 300 € ja kuntien osuus yh-
teensd 9 300 € (4 3 100 €/kunta). Konsulttityén resurssit hankkeelle on noin 250 tuntia ja hankkeen
materiaali- ja kuluarvio on alustavasti 1 860 €. Hankkeen pdaasiallisena toteuttajana toimii Elina Ldimsa
(Ins. AMK, SKOL 05) ja hankkeen projektipaallikkdna ja laadunvarmistajana toimii Tapio Kinnunen (Ins.
AMK, SKOL 03). Arvio hankkeen konsulttitydkustannuksista on esitetty oheisessa taulukossa.

Kinnunen| Limsa yht yht (alv 0)| alv24 % |yht (alv 24)
| SKOL-hinta eur/h 80 45 tuntia euroa euroa euroa
TUNTIARVIO OSATEHTAVITTAIN h h
Tyon madrittely 10 10 20 1250 300 1550
Erilaisten kokeilujen ja tempausten seka niiden seurantojen suunnittelu 25 65 90 4925 1182 6107
Ennen-seurantojen toteutus 20 20 900 216 1116
Suojateiden liikenneturvallisuuskampanjan sisallon ja aikataulun suunnittelu 5 15 20 1075 258 1333
Kampanjan viestinnan ja mainonnan suunnittelu 10 10 450 108 558
Materiaalien hankinta 10 10 450 108 558
Kampanjojen toteutus syksylld 2018 5 35 40 1975 474 2449
Jalkeen-seurantojen toteutus 20 20 900 216 1116
Suositukset ja loppuraportointi 5 10 15 850 204 1054
Projektinjohto ja laadunvarmistus 5 5 400 96 496
HENKILOTYO YHTEENSA 55,0 195,0 250,0 13175 3162 16 337
Kulut (matkakuluja) 325 78 403
|KOKONAISHINTA YHTEENSA 13 500 3240 16 740
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6. HANKKEEN ALUSTAVA VUOROVAIKUTUS- JA VIESTINTASUUNNITELMA

Hankkeen vetaja laatii vuorovaikutus- ja viestintdsuunnitelman yhdessa ohjausryhman kanssa. Sidos-
ryhmien vuorovaikutus toteutetaan yhteyshenkilon (konsultti) toimesta. Hankkeen ohjausryhma ko-
koontuu kolme kertaa ja lisaksi kuntien liikkenneturvallisuustyéryhmia tiedotetaan hankkeen suunnit-
telun eri vaiheissa.

Kevaalla 2018 viestintd kohdistetaan kampanjan markkinointiin mm. alueen lehtien, sosiaalisen me-
dian ja mainoksien avulla. Hankkeesta laaditaan nelja tiedotetta: alussa syksyllda 2017, tammikuussa
2018 sidosryhmille ja yhteistyokumppaneille sekda medialle kevaalla 2018 seka syksylla 2018.

Sidosryhmien suuntaan kontaktointi alkaa heti hankkeen alussa ja vuorovaikutusta pidetdan ylla koko
hankkeen ajan, mutta paapaino yhteydenpidossa on kevaalla.



